


Makuakeのビジョンとミッション 
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• Makuakeは誰もが自分の力を出しやすくするプラットフォームを提供します。 

VISION 

MISSION 

生まれるべきものが生まれ 

広がるべきものが広がり 

残るべきものが残る世界の実現 

世界をつなぎ、アタラシイを創る 



事業内容 
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• Makuake、MISおよびその他のサービスを提供しております。 

Makuake Makuake Incubation Studio 

その他 



事業内容：Makuake 
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• クラウドファンディングプラットフォーム Makuake を通じて、実行者（※1）

と支援者（※2）をマッチングするサービスです。 

（注1）実行者：新しいアイデアや優れた技術等を用いた製品又はサービスの実現及びその加速を希望する企業や個人 
（注2）支援者：プロジェクトを支援する複数の個人等 



Makuakeページイメージ紹介 
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ページトップ 個別プロジェクト 

当日掲載開始プロジェクト 

4 



Makuakeが生み出すさまざまなプロジェクト 
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• 多種多様なユーザーのニーズに合わせて毎日市場に出ていない新製品・新
サービスを提供しております。 

ファッション・財布 

ガジェット・アウトドア 

プロダクト・インテリア 

テクノロジー・IoT レストラン・グルメ 

フード・日本酒 アニメ・マンガ・エンタメ 

健康・キッチン 便利グッズ・日本製 



事業内容：Makuake Incubation Studio 
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• 企業等が有している研究開発技術を活かし、新事業を創出することを手助け
する、各種インキュベーションサービス（※）です。 

（※）インキュベーションサービス：新事業を創出するための支援業務 



売上高推移 

• Makuakeサービスを中心に高い成長率で売上規模を拡大し続けております。 
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CAGR：121.6%
（※）

  

（単位：千円） 

（※）2014年9月期-2019年9月期における売上高の平均成長率 
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年度別売上高推移 



事業の特徴 
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1 
市場に出ていない新製品・新サービスを提供する 
日本NO.1プラットフォーム 

2 自律的な事業成長のサイクル 

3 一次流通市場の前に隠れていた大きな潜在市場 



事業の特徴① 
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1 
市場に出ていない新製品・新サービスを提供する 
日本NO.1プラットフォーム 

2 自律的な事業成長のサイクル 

3 一次流通市場の前に隠れていた大きな潜在市場 



流通市場におけるポジション 
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• 1次流通市場の中、新製品・新サービスのマーケットデビュー市場である0次
流通市場に特化したプラットフォームです。 

お蔵入り商品 
掘り起こし 

１次流通市場 
（小売販売市場） 

２次流通市場 
（中古市場） 

マーケットデビュー市場。新製品
の試験販売を行い消費者反応のリ
サーチまたは、最初の顧客獲得を

目的とする売買市場 

一度消費者の手に渡った
商品がリユースの目的で
再度マーケットにて売買
される市場 

小売市場。スーパー、家電量販店、
コンビニエンス・ストア、百貨店、
各種ECサイトによる物品の売買市場 

モノの流れ 

0次流通市場 
（新製品・サービスの 

マーケットデビュー市場） 



Makuakeが作る新たな流通 
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• Makuakeは量産前にマーケティング販売する新製品・新サービスを消費者に
提供しております。 

作る前にマーケットデビュー 

Makuake 0次 

消費者 
（ユーザー） 

現在 

事業者 

仕入 

1
次 

今まで世の中になかった新製品・新サービス 量産品 



実行者におけるMakuakeの活用理由 
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• 新製品・新サービスのテストマーケティングで、1次流通市場への展開に 
備えた各種準備が可能となります。 

プロジェクト掲載 

1. 

テストマーケティング 

2. 

プロモーション 
PR 

初期顧客の獲得 

3. 
4. 

資金調達 

5. 

実績作り 

PR 

1次流通市場 



プロジェクト実績例（１） 
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折り畳式電動ハイブリッドバイク 

和歌山メーカーが折り畳み式の持ち運び
可能な電動バイクの製造を計画、量産前
のテストマーケティングや販路拡大のた
めの実績作りを目的にMakuakeを活用 

PJ

内
容 

利用
目的 

プロモーションと販路獲得に成功 結果 

有名寿司職人の新店舗 

有名寿司職人が新店舗をオープンするに
あたり、オープン前に顧客を獲得すると
ともに新店舗準備に必要なキャッシュを
確保するためにMakuakeを活用 

オープン前に顧客獲得に成功 



プロジェクト実績例（２） 
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お蔵入りしかけていたアニメ企画 

2011年頃より監督の片淵氏が制作に向け
準備を進めていたアニメ企画がビジネス
性の低さからお蔵入りしかけていたが、
試作品フィルムの費用を集めることを目
的にMakuakeを活用 

PJ

内
容 

利用
目的 

資金の獲得に成功し制作実現 結果 

スピーカーテーブル 

韓国の実行者が日本進出の前にマーケッ
トフィットを確認した上でリアル店舗で
の販路を確保するためにMakuakeを活用 

テスト販売成功後日本での販路確保 



事業の特徴② 
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1 
市場に出ていない新製品・新サービスを提供する 
日本NO.1プラットフォーム 

2 自律的な事業成長のサイクル 

3 一次流通市場の前に隠れていた大きな潜在市場 



自律的な事業成長のサイクル 
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• プラットフォームとしての強みが好循環する自律的な成長モデルを有してお
ります。 

世にない新しいものが
最初に見つかり、  
手に入る場所として

No.1になる 

2. 魅力的な 
プロジェクト 

掲載 

3. メディア 
掲載による 
認知度の向上 

4. ユーザー数 
の増加 

5. 決済の 
増加 

1. PJ掲載 
お問合せ 



1. PJ掲載お問合せ 
良質なプロジェクト獲得が可能な仕組み（１） 
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• 実行者からのWEB問合せに加え全国の金融機関から案件を紹介      
いただいており良質なプロジェクトを獲得できる仕組みを構築しておりま
す。 

全国の連携金融機関約100社 

地方での「Makuake」認知
度アップと地方企業からの受
託を同時に実現 



3. メディア掲載による認知度の向上 
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• Makuakeは情報メディアのネタ元化しており、TVや新聞、雑誌、    
WEBメディア等に毎月数千件の記事が掲載されております。 

TV 

新聞・雑誌 

WEB 

ガイアの夜明け 
めざましテレビ 
トレンドたまご 
NHK WORLD       等 1 本ほど 

日本経済新聞 
日経産業新聞 
朝日新聞 
日刊工業新聞 

8,000 件以上 

Forbes 
CNET 
ダイヤモンドオンライン 
東洋経済オンライン 
ITmedia 
日経クロストレンド    等 

＜月間掲載数
※

＞ 

90 件以上 

日経トレンディ 
プレジデント 
DIME 
家電Biz  等 

（※）2019年9月末時点当社集計数値 



（※）Makuakeサービスにおける決済金額のうち、過去1年間において決済実績があるプロジェクト支援者の決済金額の割合 

5. 決済の増加 
高水準のリピート決済率 
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• ユーザーのリテンションを高めるための広告配信やCRM施策が奏功     
し、高水準のリピート率（※）を維持しております。 

決済総額に占めるリピート決済の割合 
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（単位：千円） 

新規決済 

リピート決済 



事業の特徴③ 
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1 
市場に出ていない新製品・新サービスを提供する 
日本NO.1プラットフォーム 

2 自律的な事業成長のサイクル 

3 一次流通市場の前に隠れていた大きな潜在市場 



購入型クラウドファンディング市場の規模及び当社占有率 
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• 矢野経済研究所は2018年度国内購入型クラウドファンディング市場の規模を
115億円と見込みましたが、当社の市場占有率は40.7%と日本NO.1（注1）でし
た。 

 40.7% 

全体 

約115億円 

Makuake 

47 
      億円（注

2） 

2018年度における市場占有率  

2014年度 2015年度 2016年度 2017年度 2018年度（見） 

1,985 3,230 6,291 9,993 11,542 

国内購入型クラウドファンディング市場規模推移（4月-3月年度） 

（注１）（出典）株式会社矢野経済研究所作成 2018年版国内クラウドファンディングの市場動向 
（注２）2018年4月-2019年3月における当社決済金額 



市場の拡大可能性 
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• 素晴らしいアイディアであるにも関わらずお蔵入りしてしまう商品市場まで
含めるとMakuakeが作る市場はより巨大なものと考えます。 

新製品EC市場 

2.3兆円 

お蔵入り商品市場 

2019年9月期決済総額 

2018年度見込金額 

2019年度 
新製品EC市場（算出値） 

より巨大な市場 

Makuake 
決済総額 

 
 
 

54億円 

購入型CF市場 

115億円以上 

中小企業新製品EC市場 

0.9兆円 

2019年度 
中小企業における新製品EC市場
（算出値） 
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今後の成長戦略 
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