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１．沿革

1

1937年～ 化学品事業
1965年～ 土木建設資材事業

1987年～ 日用品事業

東京支店（開設時は営業所）
名古屋営業所

中国
タイ

シンガポール支店
営業拠点

連結子会社

1937 51 60 62 63 65 ・・・ 87 ・・・ 93 2005 07 09 ・・・ 14

●
化
学
品
卸
を
創
業

●
花
王
石
鹸
株
式
会
社
（
現
花
王
株
式
会
社
）
の

脂
肪
酸
及
び
脂
肪
酸
誘
導
体
の
販
売
を
開
始

●
昭
栄
薬
品
株
式
会
社
に
改
組

●
東
京
都
中
央
区
に
「
東
京
営
業
所
」
開
設

（
76
年
に
東
京
支
店
に
改
組
）

●
愛
知
県
名
古
屋
市
に
「
名
古
屋
営
業
所
」
開
設

●
土
木
建
設
業
界
向
け
に
関
連
資
材
の
販
売
を
開

始 ●
家
庭
用
洗
剤
を
商
品
化

●
東
南
ア
ジ
ア
諸
国
へ
の
輸
出
拡
大
を
目
的
に

「
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
支
店
」
開
設

●
中
国
で
の
販
売
強
化
を
目
的
に

「
昭
栄
祥
（
上
海
）
貿
易
有
限
公
司
」
設
立

●
Ｉ
Ｓ
Ｏ
１
４
０
０
１
認
証
取
得

（
大
阪
本
社
・
東
京
支
店
・
名
古
屋
営
業
所
）

●
東
南
ア
ジ
ア
諸
国
へ
の
拡
販
を
目
的
に
、
タ
イ

に
合
弁
会
社
を
設
立

（
12
年
に
合
弁
を
解
消
し
、
社
名
を
現
在
の

SH
O

EI TR
A

D
IN

G
(TH

A
ILA

N
D

) CO
., LTD

. 

に
変
更

●
大
阪
工
場
を
閉
鎖
し
、
オ
レ
オ
ケ
ミ
カ
ル
関
連

商
品
の
生
産
か
ら
撤
退

（
生
産
開
始
は
１
９
６
０
年
）
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２．会社概要
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社 名 昭栄薬品株式会社

代 表 者 代表取締役社長 藤原 佐一郎

本 社 大阪府大阪市中央区安土町１丁目５番１号

国 内
事 業 所

●東京支店（中央区東日本橋）
●名古屋営業所（名古屋市中村区名駅）

海 外
現 地 法 人

●中国：昭栄祥（上海）貿易有限公司
●タイ：SHOEI TRADING (THAILAND) CO., LTD.

資 本 金 96,024千円（2015年11月末現在）

従 業 員 数 70人[連結/常用者数]（2015年11月末現在）

事 業 内 容
●化学品事業
●日用品事業
●土木建設資材事業
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３．事業の概要

89.1％

セグメント別
売上高構成比
（連 結）

5.0％

5.9％

オレオケミカル並びに界面活性剤等の仕入販売

家庭用洗浄剤を中心とした日用品の企画及び仕入販売

地盤改良やコンクリートの補修補強材料等の仕入販売
89.1％

5.0％
5.9％

2015年3月期（連結）
売上高 17,897 百万円
経常利益 325 百万円
当期純利益 219 百万円
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Graph1

		化学品事業

		日用品事業

		土木建設資材事業



売上高

15937

896

1063



Sheet1

				売上高

		化学品事業 カガクヒンジギョウ		15937

		日用品事業 ニチヨウヒンジギョウ		896

		土木建設資材事業 ドボクケンセツシザイジギョウ		1063
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４．セグメント別のビジネスモデル
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SHOEI TRADING 
(THAILAND) CO., LTD.

昭栄祥（上海）貿易
有限公司

【連結子会社】 【当社】

昭栄薬品株式会社

川
上
か
ら
川
下
ま
で
広
く
カ
バ
ー

化学品事業 日用品事業 土木建設資材事業
原材料メーカー
＜油脂メーカー＞

中間製品メーカー
＜界面活性剤メーカー等＞

生産委託先・仕入先
＜日用品メーカー等＞ 仕入先

商品仕入 商品仕入 商品仕入 商品仕入商品販売 原材料支給
生産委託

商品
仕入

商品
販売

最終製品メーカー
＜洗浄剤・香粧品メーカー等＞

商品販売

販売先
＜日用品卸売業者等＞

商品販売

土木建設資材メーカー

土木工事等施工会社

二次販売先

商品販売

商品
販売

商品
販売

工法
提案商品企画

提案
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５．昭栄薬品とは…

主に植物系の天然油脂を原材料とする
オレオケミカル を中心とした化学品商社
＊パーム油、ヤシ油、パーム核油など主に植物系の天然油脂を原材料として製品を生み出す化学のこと
（石油化学品とは異なり、再生産が可能であること、及び環境負荷が低いこと等が特徴）

“事業間のシナジー効果”を重視した関連多角化
により、３セグメント の事業を展開
＊化学品事業、日用品事業、土木建設資材事業

タイと中国（上海）の海外連結子会社を含め
３社のグループ編成でビジネスモデルを構築

＊

＊

5
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６．主な取扱商品【化学品事業】
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●主に 植物系の天然油脂を原材料とするオレオケミカルを取り扱い、
販売先は広範な業界に亘る
＊原油・鉱物・天然物等を活用した高機能化学品も販売

＊ヤシ油やパーム油など
の植物性中心

脂肪酸

脂肪アミン

脂肪アルコール

グリセリン

トイレタリー
（石鹸、洗剤、シャンプー・リンス）

化粧品

食品

医薬品

繊維

合成樹脂

土木建築

紙・パルプ

染料・顔料・塗料

ゴム

潤滑油

燃料・エネルギー

鉄鋼・金属

天然油脂
昭栄薬品 昭栄薬品

＊

界面
活性剤

乳化

可溶化

分散

起泡・消泡

帯電防止

防錆

撥水

洗浄

浸透

潤滑・柔軟
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７．海外展開
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●海外に2社の連結子会社を有し、グローバルな視野に立った
事業運営の基礎を構築

 販売先は、東南アジアに進出している
日系メーカーを中心に、現地企業への
拡販も展開

 日本からの輸出に加え、三国間貿易
も展開

 商品販売だけでなく、グローバル情報
の収集を行い、情報力を強化

中国

タイ

昭栄祥（上海）貿易有限公司

SHOEI TRADING (THAILAND) CO., LTD.

日本 当社
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８．経営方針
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【経営理念】
私たちは環境と安全に配慮した価値ある商品の提供と、新しい市場の開発
を通じて、真の顧客満足を実現し、企業の発展と社会への貢献を果たします。
私たちは事業の目的を達成する為、業務の有効性及び効率性を高める為の取り組みと、正しい財務報告と資
産管理、社会正義に則っての法令遵守を継続していきます。

【経営基本方針】
一、 一人ひとりが商道の本質を理解し、ステークホルダーの評価を高めていきます。

一、 地球環境に貢献する商品を優先的に扱います。
一、 中国・東南アジアを中心としてグローバルな仕事に力を入れ、利益拡大を図ります。
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９．ビジネスモデルが有する基本的な強み 【情報的経営資源】
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化学品
事業

日用品
事業

土木建設資材
事業

オレオケミカルを中心とした
情報的経営資源

●化学知識
●国内外の製品情報
●メーカー情報
●営業ノウハウ など

【3事業共有】
オレオケミカルを中心とした
情報的経営資源 各事業の業務推進に活用

●商品企画の参考情報
●原材料選定の参考情報
●仕入先や生産委託先選定の参考情報
●仕入先の共有 など

効率的な事業拡大へ
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10．ビジネスモデルが有する基本的な強み 【提案力】
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化学品事業 日用品事業 土木建設資材事業

顧客企業の
新商品開発支援

新商品の
共同開発

技術情報の提供と
技術サポート

同業他社に対する販売面での優位性

企業に広がるオープン・イノベーション志向
(当社グループが開発テーマや製造上の課題をヒアリングできるチャンスが増大)

蓄積された情報的経営資源がもたらす「提案力」

～ 商 社 機 能 の 枠 を 超 え た “ 付 加 価 値 ” を 顧 客 企 業 に 提 供 ～
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11．化学品事業の特徴・強み
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「事業間シナジー×国内外間シナジー」を追求した事業運営

海外化学品事業

得意先が求める顧客価値の実現を支援

国内化学品事業

事業間シナジー
日用品事業

土木建設資材事業
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12．市場環境

12

産業用界面活性剤の動向

（トン）

（歴年）

（出所：経済産業省鉱工業生産動態統計）


Graph1

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014



生産量

出荷量

774237

765443

775632

757293

765193

752972

868098

854731

912036

886758



Sheet1

				生産量 セイサンリョウ		出荷量 シュッカリョウ

		2010		774,237		765,443

		2011		775,632		757,293

		2012		765,193		752,972

		2013		868,098		854,731

		2014		912,036		886,758

				グラフのデータ範囲の大きさを変更するには、範囲の右下隅をドラッグしてください。
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13．今後の成長イメージ
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集中型市場深耕モデルの追求

事
業
間
シ
ナ
ジ
ー
と
国
内
外
間
シ
ナ
ジ
ー
の
追
求

化学品事業（国内）

収
益
の
安
定
的
拡
大

売上高
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14．基本戦略
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海外における提案力を国内と同等レベルに押し上げ、
国内事業だけでは成し得ない新たな顧客価値を創造する

１ グローバル・ネットワークの構築

（化学品） 得意先が求める顧客価値の実現を原材料選定の面から支援する仕組み
（日用品） 小ロットでも安価で効率的かつ機動的に商品を供給できるサプライチェーン
（土木建設資材）新工法の開発支援、工事目的に応じた工法提案等の技術サポート力

２ コア・コンピタンスの継続的な向上
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15．「化学品事業」の戦略

15

戦略-1 新興国化学品の販売拡大

品質向上を背景に
新興国メーカーが生産
する化学品を採用する
企業が増加傾向

戦略-2 海外における日系企業を中心とした新規得意先開拓

新興国における仕入先開拓を推し進め、国内外で販売を強化
【背景】 【具体的戦略】

●洗浄系添加剤を戦略商品と位置づけ、取引拡大を図る
●新たな戦略商品の導入により、事業拡大を図る

情報的経営資源の共有化により、国内外間で生まれつつある好循環の拡大を図る
●国内取引実績のある企業 ⇒ 海外拠点でも取引開始
●国内取引実績のない企業 ⇒ 海外拠点で取引開始 ⇒ 国内でも取引開始
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